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ПЕРЕДМОВА

Статистичний збірник “Роздрібна торгівля в Одеській області” містить дані по Одеській області про оборот роздрібної торгівлі (до якого включено роздрібний товарооборот підприємств роздрібної торгівлі, розрахункові дані щодо обсягів продажу споживчих товарів через торгову мережу, що належить фізичним особам–підприємцям, та на ринках), про обсяги роздрібного товарообороту підприємств (юридичних осіб), що здійснюють діяльність із роздрібної торгівлі та забезпечення стравами та напоями.
У збірнику наведено дані про обсяги роздрібного товарообороту підприємств в цілому по області, у розподілі за місцем розташування мережі, за видами економічної діяльності (КВЕД), про товарну структура роздрібного товарообороту підприємств, індекси фізичного обсягу роздрібного товарообороту, товарні запаси, про кількість підприємств, що здійснюють діяльність з роздрібної торгівлі та забезпечення стравами та напоями, про їх мережу (магазини, кіоски, палатки, їдальні, кафе, ресторани, бари тощо). 

Управління статистики торгівлі

СКОРОЧЕННЯ У ЗБІРНИКУ
	тис. 
	– тисяча

	млн.
	– мільйон

	м²
	– квадратний метр

	кг 
	– кілограм

	р.   
	– рік

	шт. 
	– штук

	л
	– літр

	дал 
	– декалітр

	дес.                            
	– десяток

	пач.
	– пачок

	грн.                               
	– гривня

	т
	– тонна

	%
	– відсоток

	в.п.
	– відсотковий пункт
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УМОВНІ ПОЗНАЧЕННЯ У ЗБІРНИКУ
Тире (–) 
–  явищ не відбувалося
Крапки (…) 
–  відомості відсутні або конфіденційні
Нуль (0; 0,0) 
–  явище відбулося, але у вимірах, менших за ті, що  можуть бути виражені використаними у таблиці розрядами

Знак ікс (х) 
–  заповнення рубрики за характером побудови таблиці не має сенсу або недоцільне
“ з них”,                         –   означає, що наведено не всі доданки загальної 
“у тому числі”                   суми

Підсумок окремих даних не завжди дорівнює сумі складових за рахунок округлення.
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КОРОТКИЙ ОГЛЯД

Загальний обсяг продажу споживчих товарів (за розрахунковими даними) у 2013р. в становив 56836,6 млн.грн., з них 55568,0 млн.грн. припадає на оборот роздрібної торгівлі і 1268,6 млн.грн. – на оборот ресторанного господарства. 
У формуванні загального обсягу продажу споживчих товарів, порівняно з 2012р., зменшились частки товарообороту підприємств  – на 1,1 в.п. і організованих і неформальних ринків – на 0,8 в.п. та збільшилась частка окремо розташованої мережі фізичних осіб-підприємців (яка знаходиться поза ринками) – на 0,3 в.п. Обсяг продажу споживчих товарів у торговій мережі підприємств збільшився за 2013р. на 5,9%, у мережі фізичних осіб–підприємців – на 10,6%, а через організовані ринки з продажу сільськогосподарських продуктів – на 0,2%.
У розрахунку на одного мешканця області за 2013р. продано споживчих товарів на 23723 грн., з яких 12064 грн. витрачені на купівлю товарів у роздрібній мережі підприємств, 10194  грн. – у мережі підприємців і 1465 грн. – на ринках з продажу сільськогосподарських продуктів і неформальних ринках. 

У загальному обсязі продажу споживчих товарів за 2013р. 50,9% або 28902,7 млн.грн. припадало на роздрібний товарооборот підприємств. Роздрібний товарооборот торгової мережі становив 28253,2 млн.грн. і у порівнянних цінах на 5,9% більший, ніж у 2012р., роздрібний товарооборот ресторанного господарства – 649,5 млн.грн. і більший на 2,8%. 

У 2013р. роздрібна мережа області формувала 6,7% обсягу роздрібного товарообороту підприємств в цілому в Україні (у 2012р. – 6,6%), а за обсягом продажу товарів у розрахунку на одну особу область займає 4 місце серед регіонів.

На 1 січня 2014р. мережа роздрібної торгівлі підприємств області налічувала 2322 магазинів з торговою площею 637,0 тис.м², 708 напівстаціонарних об’єктів торгівлі (з них 376 автозаправних станцій) і 1020 торгових місць поза магазинами (з лотків, орендованих кутків, прилавків, зі складів, майданчиків тощо).

Мережа ресторанного  господарства   (їдальні, кафе, ресторани, бари тощо)  складалась з   700  об’єктів   на   47,0 тис. місць    для    одночасного обслуговування відвідувачів.

1. Продаж споживчих товарів за каналами реалізації

1.1. Оборот роздрібної торгівлі та ресторанного господарства

	
	Млн.грн.
	2000=100
	2013 до у % до 2012

	
	2005
	2010
	2011
	2012
	2013
	2005
	2010
	2011
	2012
	2013
	

	Оборот роздрібної торгівлі1
	9564
	32588
	42101
	50591
	55568
	280,2
	518,0
	601,4
	695,2
	752,9
	108,3

	Оборот ресторанного господарства1
	337
	886
	1068
	1167
	1269
	152,8
	203,1
	227,9
	235,9
	247,2
	104,8

	Роздрібний товарооборот підприємств
	5165
	18007
	22806
	26922
	28903
	328,6
	626,4
	713,5
	809,8
	857,6
	105,9


_____________________

1  Тут і надалі (табл. 1.3) з урахуванням даних одноразового суцільного обстеження мережі фізичних осіб-підприємців.

1.2. Структура продажу товарів за усіма каналами реалізації
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